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Oh, hey! Jeg er Mika.

En nyuddannet grafisk designer p& 23 unge ar, som har stor
passion for Ul/UX-design (bdde prototyper og ren kodning),
marketing og sociale medier.

Udover mine grafiske feerdigheder med Adobe Creative Suite-
pakken, har jeg ogsa erfaring med fotografi, dronefotografi, og
basal kendskab til Sketchup og V-ray (3D-rendering, pa dansk).

Tilmed er jeg ret teknisk erfaren nar det geelder diverse enheder
(computer, mobill, tablet), som falge af at veere vokset op med
storinteresse for teknologi - lige knap 20 ars erfaring.

Tilsidst, men ikke mindst, er jeg en leerenem grafiker om dagen,
gamer om natten og passioneret kunstskgjtelgber derimellem.

Jegerderudover ogsa ret smilende til hverdag, og elsker et godt
grin (som du jo tydeligt kan se til hgjre!)

(Dont worry, jeg synes bare den posering var fed - lidt dramatik, you know)

Seneste 3 aktiviteter..
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Job Job
Mediegrafiker(elev) / Digital Designer, Mediegrafikeruddannelsen, Grafiker,
DR - Danmarks Radio NEXT Uddannelse Kgbenhavn FGU Hgje Taastrup

nov. 2020 - dec. 2022 aug. 2018 - nov. 2022 mar. 2018 - aug. 2018
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Vlika Laybourn X Prequcl

| perioden jan-apr. 2023, har jeg, I sam-
arbejde med Prequel, udviklet otte mobil-
baggrunde.

Prequel er en photo- & video editor app,
som tilbyder easy-to-use aestetiske effek-
ter og filtre.

Formélet med samarbejdet var dels at
udvikle dem nogle baggrunde, som de
kunne poste pad deres sociale medier til
deres fglgere, hvis de skulle finde nogle af
dem interessante, og dels for at inspirere
deres fglgere til at kaste sig ud i at udvikle
deres egne baggrunde.
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Svendeprove: Erhvervsskolerne i Danmark

Til min svendeprave udviklede jeg en brandidentitet og mini-
mum to “adfeerdseendrende produkter” (som var et krav) til den
nyopstartede organisation ‘Erhvervsskolerne i Danmark’, som
har til formal at fremme fordelene ved at vaelge en erhvervs-
uddannelse, fremfor gymnasiet.

Brandidentiteten

Som falge af mélgruppen, som primeert henvender sig til over-
bygningselever, er brandidentiteten moderne og frisk.

‘Open Sans’-skrifttypens bold- og light-skriftsnit benyttes som
deto primeere skrifter Disse kan indirekte ogsa hentyde tilmang-
foldighed, og at der er plads til alle, lige gyldig ens starrelse.

Primaerfarven eren pang-gren, som symboliserer friskhed, sund-
hed, ungdommelighed og veekst.

Logodesign

Bomeerket er dannet ud af en spejlvendt, dublikeret og offsat
skrastreg fra et 'R, som kan antyde, at man ikke alle behgver ga
samme vej efter folkeskolen, men at det er okay at gé& hver sin
vej, og at det er helt normalt at mede udfordringer og bump péa
vejen igennem sin uddannelse.

Font

Open Sans Light  (bredtekst)
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Open Sans Bold (headings)
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Caribbean Platinum Smoky
Green Gray Black
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https://fonts.google.com/specimen/Open+Sans?query=Open+Sans

Hansen's Rogebog

Som den fantastiske person min mor er, har hun brugt tid og
kreefter pa at samle en lang reekke opskrifter pé diverse retter,
deserter, salater og hjemmebag, som vi elsker herhjemme. Dette
vil ggre det nemt for min lillebror og jeg, nar vi flytter hjemmefra,
at kunne rette vores sggen efter det perfekte méltid, mod denne
bog og dens opskrifter.

Med s& mange forskellige opskrifter, synes jeg det var oplagt at
designe min farste kogebog, som gar brug af disse opskrifter, og
sd selvfglgelig dedikere bogen til min mor.

Bogens identitet

Som fglge af, at min mors yndlingsfarve er bl, skulle bogen selv-
falgelig gore blé af dette som den primeere farve.

Derudover benyttes der en lysebrun/guld/oronze-ish farve som
sekundeer.

Skritt

Bogen matte gerne have et lidt fint udtryk over den, nér nu bo-
gen benytter sig bade af et form for minimalistisk look, i form af
luft, samt et lidt eksklusivt look, | form af farvepaletten, derfor
faldt valget pa skriften Hello Branch til diverse headings, da den

bdde kan opfattes som en normal serif-skrift, men pa greensen til
lidt eksklusiv ogsa.

Primaer

#102040
R16, G32, B64



https://www.myfonts.com/collections/hello-branch-font-sans-and-sons
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Exquisite Charter

Exquisite blev udviklet i forbindelse med at jeg gerne ville
kaste mig ud i noget mere avanceret Ul-design.

Som fglge af, at jeg | forvejen havde nogle fly-mockups lig-
gende, men samtidigt godt ville fokusere pa rejser med pri-
vatfly, blev Exquisite altsa udviklet.

For at kunne forsvare projektet bare en lille smule, er
Exclusive Charter altséd et datterselskabet af flyselskabet
Emirates, som er ejet af Dubal’s regering.

"Exquisite Charter tilbyder eksklusive on-demand rejser
med privatfly i alle slags sterrelser, til priser, som enhver kan
betale.”

- CEQO, Exquisite Charter




Rovyal InTinity

Royal Infinity blev udviklet som en del af et skoleprojekt, hvor vi skulle
designe etiketter til gin-flasker.

Vifarst skabe et logo til etiketten, som skulle anvendes pé flasken, i en
brochure, en annonce og pa en hjemmeside.

Ronceptet

Royal Infinity var farste gang jeg gerne ville prave at udvikle noget
“overdrevet” - eller, noget s& eksklusivt, at det for os almene menne-
sker, kan virke overdrevet.

Jegbesluttede mig hurtigt for at anvende en - naesten royal - marke-
bld farve, som brandets primeerfarve. Og deraf kom navnet pd ginnen
forholdvis hurtigt - Royal Infinity.

Royal Infinity-ginnen blev ferste gang brygget tilbage | 1800-tallet,
da den daveerende siddende regent gnskede en eksklusiv gin, kun
tilgeengelig for kongefamilien.

| 2022 blev brandet og ginnen dog gjort tilgeengelig for alle, ifm.
regeringsjubileeummet, for dem der har réd, naturligvis. Ginnen bliver
stadig betragtet som meget eksklusiv, og henvender sig primaert til
Danmarks rigeste 1%.




Nlodern Nordic Interior
magazine

Modern Nordic Interior (MNI) blev udviklet i forbindelse med en
skoleopgave. Her fik vi til opgave at udarbejde et magasin indenfor
et af de falgende tre stiltyper: eksklusivi, vintage, baeredygtighed.

Personligtvalgte jeg at g&d med et eksklusivt og stilrent magasin, som
kan fange en bred mélgruppe mellem 20-60-3rige, som sgger efter
eksklusivt og moderne interigr - og deraf kom navnet.

Designet

Jeg startede faktisk ud med Adobe Garamond, som rubrikkernes
skrifttype, hvilket ogsé var ud fra denne font, bomaerket blev udviklet.
Dog endte jeg med at skifte til Raleway, som den endelige skrift for
bade rubrikker, mellemrubrikker og bradtekst, da dens 16 forskellige
skriftsnit nemt kan matche med den moderne stil, som magasinet
omhandler.



https://fonts.adobe.com/fonts/adobe-garamond
https://fonts.google.com/specimen/Raleway?query=Raleway
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FxpoCopenhagen

ExpoCopenhagen var vores CrossMedia-projekt pd Hovedforlgb
1, som var ét stort kombinerende projekt, der inkluderede bade
trykte og digitale produkter, og som satte fokus pa uddannelsens
fire kernefagligheder; grafisk design, grafik og billedbehandling,
grafisk produktionsforstaelse og typografi.

Der blev stillet adskillige krav til opgaven. Heriblandt at designe:

Et magasin

Enannonce

Enapp

Etwebsite

To bannere (til websitet)

Billedbehandling

Alt udleveret billedmateriale, og yderligere billedmateriale skaffet
pa egen hand, skulle billedbehandles, minimum i form af lys- og
farvekorrigering.

\Website
Til websitet var det et krav, at vi skulle udvikle to bannerformater -
bade et horisontalt og vertikalt format.

App

Tanken bag min app var, bédde at udvikle en liste over alle bilpro-
ducenter der var tilstede under messen, et interaktivt kort, sd man
kunne finde ud af hvor de enkelte producenter holdte til, og sa
selvfalgelig yderligere information om messen, entrepriser, m.v.

Visse producenter havde teamet op med ExpoCopenhagen og
deres app, for at give de besggende mere interaktion med udstil-
lingerne - Teslavar bla éen af disse producenter

Tesla havde tilbudt ExpoCopenhagen en af deres Model X-model-
ler, som kunnne kobles op til ExpoCopenhagen-appen, sa besag-
ende kunne interagere med bilen via appen - heriblandt dbne/
lukke dare, teende/slukke lys, teende/slukke radioen eller aktivere
AirConditionen inde i bilen - kun ved brug af appen.




\ordea Concept Ul

Som Nordea-kunde tilbage 1 2019, fandt jeg personligt selv
bdde deres mobilbank-app og dashboardet pd desktop, meget
gammeldags og uopdateret

Déet satte jeg mig derfor selv til at renovere, og give et ansigtslgft.

Farvevalg

Nordea lancerede tre ar forinden, | 2016, deres nye brand-
identitet, bestdende af bla. et nyt logo, med en frisk, ny blé farve,
som jeg umiddelbart synes var fin at benytte, men samtidig ogsa
finde en ny frisk lyseblé farve, s man bade kan bruge disse to
farver separat, og visse steder som en kombineret gradient.

Skritttype

Under moderniseringen af appen (som var grundlaget for pro-
jektet), og da det ikke var muligt at benytte Nordea Sans (Nor-
deas egen skrifttype), falte jeg det kraevede en ny skrifttype. Der-
for faldt mit valg pé skrifttypen ‘Cabin’, som bé&de kunne bruges
til headings samt bradtekst.



https://fonts.google.com/specimen/Cabin
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